Der erfolgreiche Weg

zum gezielten Marketin

Zwei Kieler Firmengriinder optimieren Werbekampagnen fur Unternehmen

Kiel - Die Hiilfte des Mar-
ketings ist rausgeschmisse-
nes Geld — mit diesen Wor-
ten wird Henry Ford oft zi-
tiert. In Zeiten der Finanz-
krise kann sich das aber
kaum ein Unternehmen
leisten. Zwei Kieler Wirt-
schaftswissenschaftler bie-
ten jetzt Abhilfe. Bjorn Go-
erke und Dennis Proppe
analysieren und optimieren
Marketingkampagnen. Im
November griindeten sie
ihre Firma: das ,,Institut
fiir Marketingeffizienz*.

Von Lena Salden

Das Marketing wird oft als [§

erstes gestrichen, weil hier der
Nutzen nicht direkt ersicht-
lich ist“, sagt Firmengrinder
Bjorn Goerke und zeigt auf
seinen - Kaffeebecher: ,,Zum
Beispiel ein neues Studenten-
café: Fur eine gute Marke-
tingkampagne miissen die
richtig Geld in die Hand neh-
men.“ Denkbar wire zum Bei-
spiel das Verteilen von Gut-
scheinen in der Mensa oder
das Schalten von Anzeigen in
Kieler Zeitungen. Fiir den
Unternehmer sei es aber
schwer zu beurteilen, welche
MaBnahme nun wirklich die
Kunden in das Café gelockt
hatte. ,,Mit unserer Methode
koénnen wir genau heraus-
rechnen, welche Marketing-
maBnahme wie viel Gewinn
bringt. Dabei kénnen wir eine
Menge Effekte berticksichti-
gen — beispielsweise auch Ge-
genkampagnen von Konkur-
renten, einen generellen Wirt-
schaftsabschwung oder im
Fall des Cafés auch das Wet-
ter®, erklart er: ,,Wir entwir-
ren den Knoten und sagen,
wie es am besten geht!* Denn
das Institut fiir Marketingef-
fizienz analysiere nicht nur,
sondern biete den Unterneh-
men auch ein Softwarepaket,

Die beiden Firmengriinder Bjérn Goerke (links) und Dennis Proppe wollen beraten und analysieren, wie

Marketingkampagnen am besten eingesetzt werden kdnnen.

das die ideale Kampagne von
vornherein individuell ermit-
telt. ,,Wir konnten einem
Kunden zeigen, wie er mit
dem gleichen Einsatz 25 Pro-

zent mehr Auftrige be-
kommt*, erzdhlt Dennis
Proppe.

Die Methoden, die die Wirt-
schaftswissenschaftler ein-
setzen, sind auch Kern ihrer
akademischen Forschung.
Bjorn Goerke promoviert zum
Thema an der Universitat
Kiel am Lehrstuhl fiir Innova-
tion, Neue Medien und Mar-
keting, Dennis Proppe hat sei-
nen Doktortitel bereits er-
worben. Die Idee der Aus-
grindung begriiit Professor
Dr. Sonke Albers sehr: ,,Der

Markt ist da!“ Es sei auch im-
mer ein Erfolg der Universi-
tiat, wenn das Wissen, das hier
entwickelt wurde, drauBlen
gebraucht wird.

Dass das der Fall ist, zeigt
das Interesse der Wirtschaft:
Erster Kunde war das Kieler
Unternehmen Macio, zur offi-
ziellen Griindung kam dann
Wacom, der Weltmarktfiihrer
fiir PC-Tablets aus Japan hin-
zu. Auch ein DAX-Konzern
sei Kunde, mit einem zweiten
wiirden die Verhandlungen
gerade laufen. ,Manche Kun-
den wollen gar nicht, dassihre
Konkurrenten mitbekommen,
dass man sich in diesem Be-
reich fit machen lassen kann®,
erkliart Dennis Proppe auf die

Foto Schaller

Frage nach dem Namen des
Unternehmens und lacht:
» Wir machen aber keine Ge-
heimprojekte.*

Demnichst wollen die Fir-
mengriinder neue Buroraume
in Kiel suchen. Derzeit sitzen
sie noch in der Universitat.
Uber ihrem groBen Schreib-
tisch baumelt eine Weltkugel.
Ein Ansporn fir die Zukunft?
,Ja, wir wollen wachsen!®,
sagt Bjorn Goerke. Sie beide
hatten schon lukrative Ange-
bote von Firmen gehabt. Aber
sie sind sich sicher: ,Selbst-
standig zu sein, ist cool. Uns
motiviert auflerdem die Er-
fahrung, dass wir den Kunden
ein riesen Mehrwert bieten
kénnen.*



